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ПРОБЛЕМЫ СОЗДАНИЯ КОМПЬЮТЕРНОГО ДИЗАЙНА В РЕКЛАМНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ.
 
Использование современных информационных технологий в рек​ламном творчестве меняет привычные границы для многих видов ис​кусств и жанров. Как показала практика, информационные технологии в рекламе позволяют представить даже уже известные произведения в новой форме.
Рекламное  иллюстрирование включает в  себя специфически особенности, например, этим иллюстрациям присущи лаконичность и выразительность. Запоминаемости рекламных иллюстраций способствует неожиданный ракурс, найденный и выгодно представленный отдельный фрагмент, неординарное художественное решение. Основные приемы повышения эффективности иллюстрирования, такие как показ рекламируемого товара, особенно Машино - технического, дают наглядное представление о  его функциональных возможностях. 
 Решение данной иллюстрационно-художественной потребности в динамической форме вполне осуществимо с помощью графических ин​терактивных пакетов с динамическими эффектами, типа Соге1-Draw, Рhoto-Paint, Рrint-Haus, Aldus PhotoStyler и других средств точного со​вмещения объектов с фоном, функции инверсной кинематики для под​готовки анимационной продукции.
Использование наглядной графической информации в виде схем, диаграмм, технических рисунков, чертежей и т.д. выделяет достоинства и особенности товара, преподносит в лекговоспринимаемой форме суть конструктивных, технологических и других специфических элементов рекламного предложения, которые в тексте трудно изложить так, что​бы побудить потребителя рекламной информации прочитать и разобраться в деталях; применения в рекламных иллюстрациях акцентов, например, указывающих стрелок, выносов, выделений, вычленения отдельных элементов, гиперболизация и т.д.
Реклама представляет собой единый художественный организм со своими эмоционально-психологическими законами и средствами воздействия на человека. Ее произведения, будучи выполненными с большим полетом творческой фантазии, обладают высокой художест​венной ценностью и эстетической выразительностъю. Все это создает определенный психологический комплекс, который заставляет человека ознакомиться с товарами.
В отличие от произведений искусства рекламе для воздействия на сознание человека необходимы сенсационность, необычность, бро​скость, контрастность. Если же она не находит себе внутреннего откли​ка при первом знакомстве, то может остаться невоспринятой вообще. 
При создании произведений рекламы привлекаются средства всех существующих видов искусства, работники самых различных направлений. Она немыслима без усилий художников, специали​стов радио, телевидения, кино.
Многие виды искусств теряют в рекламе свои привычные границы. В результате интеграции возникает новое качественное своеобразие. Отсюда следует, что реклама, не обладая единообраз​ным строением художественной ткани, создает в своих лучших произведениях новую структуру. Диктат утилитарного в ней более выражен, чем эстетическая функция. Воздействуя на чувства и мысли человека, реклама передает ему не только оценки предметного мира, но и внушает отношение к действительности. Она представляет   собой    таким   образом   одну    из   форм общественного сознания,   отражая   определенные   социально - эстетические идеалы общества.
В целом воздействие на потребителя рекламного текста и рекламных иллюстраций базируется на семи психолого - дидактических принципах: доступности, аргументированности, ин​тенсивности, ассоциативности, наглядности, экспрессивности, яс​ности выражения. Успех творческой рекламной деятельности во многом определяется соблюдением этих принципов, которым удовлетворяют современные графические редакторы.
Иллюстрация в рекламе выполняет строго определенные функции: останавливает взор читателя, привлекает его внимание к данному месту полосы или разворота. Поэтому-то она должна быть предельно выразительной — настолько выразительной, чтобы внимание переходило из непроизвольного в произвольное. Когда это случается, человек обратит внимание на подрисуночную под​пись, а затем прочитает рекламный текст. Не исключается и обрат​ный ход восприятия чтение подрисуночной подписи и уж затем рассмотрение изображения и обращение к материалу.
Установлено, что подпись является информирующим источ​ником для 50 процентов читателей. Поэтому она должна иметь по​вышенный объем информативности. Известно, что такими качест​вами в большей мере обладает то сообщение, которое неожиданно и менее тривиально. Элемент неожиданного возбуждает интерес, заставляет мозг активно работать. Поэтому подрисуночная подпись должна быть краткой по форме и оригинальной по мысли.
Успех его во многом зависит от таких слагаемых, как форма подачи, шрифт, подбор бордюрных линеек.
Рекламное  сообщение  на   газетной  странице  заключают в рамку,  что  способствует  концентрации внимания читателя.  Наи​больший эффект дают овал, треугольник, трапеция — они резко выделяют текстовую массу или иллюстрацию. Многого можно дос​тичь и с помощью контраста — выделения отдельных элементе объявления  путем  столкновения резко  отличающихся характеристик. Части заголовка, лозунга или текста,   а   также   рисунка, покрытые   краской, создают   группу   пятен, более   или   менее   выразительных. В зависимости от их размера и соотношения можно выделить или ослабить отдельные участки площади объявления подчеркнуть  его  важнейшие  детали.   Белое  пространство вокруг строчных блоков также создает контрастное восприятие. Аналогичный  результат  дает   использование цвета, шрифта, отличающихся рисунку от шрифта основных строчек.
Подавляющее большинство графических редакторов имеет в своем составе иллюстрации. Это могут быть различные графики, диаграммы, штриховые рисунки и более сложные полутоновые (т.е. реющие в своем   составе   кроме  основных  цветов   большое   количество   полутонов).   С   созданием   графических   редакторов   на ПЭВМ появилась возможность создавать и хранить в виде файлов различные рисунки. Наиболее простые графические редакторы могут выполнять различные задачи: создавать несложные штриховые рисунки, снабжать их необходимыми надписями, изменять положе​ние элементов рисунка относительно друг друга, изменять масштаб рисунка, а также изменять положение рисунка относительно сторон листа, на котором он будет воспроизведен.
Более сложные современные графические редакторы имеют кроме перечисленных следующие возможности: могут производить обработку графических объектов с помощью сканера; работать с черно-белыми, полутоновыми с серой шкалой и цветными рисун​ками; представлять в графическом виде различные таблицы, позво​ляют получить доступ к различным базам данных для обеспечения работы с ними.
Следует отметить, что иллюстрации, обрабатываемые с по​мощью таких редакторов могут быть выведены на экраны ПЭВМ с линейными размерами в дюймах, миллиметрах, пиках (единица принятая в полиграфии).
Многообразие программ, ориентированных на обработку графики и компьютерной анимации, связано с проблематикой пред​ставления векторной и растровой графики, со сложностью ее трансформации и модификации в процессе обработки. Одни про​граммы лучше справляются с одними проблемами, другие программы с другими. Из вышеизложенного вытекает проблема унификации и адаптации подобных программ к требованиям современ​ных условий..
Программы компьютерной верстки рекламных форм имеют следующие возможности:  редактирование и форматирование текста графическое оформление и работа с отдельными элементами документов (выделенными прямоугольниками), содержащими текст, графику.   Элементы   можно   перемещать   по   странице   и масштабировать.    Однако    еще   до   создания вручную каких – либо элементов программа  автоматически  формирует  базовую  страницу.  Такая базовая   страница   может   содержать   постоянные   элементы   оформления   в   виде   текста   и   графики,   которые  будут формироваться на каждой странице при верстке. Графические программы позволяют импортировать   разнообразную   графику, которая может быть масштабирована.
Компьютеризованная реклама, выполненная средствами компьютерной графики, является по сути новейшей технологией проектирования. Создание высококачественных и эффектных ком​пьютерных изображений, прежде всего, зависит от конкретного состава вычислительного комплекса, поддерживающего различную технологию создания рекламы. Не зная его особенностей и стоимостные аспекты технических и программных средств компью​терной графики, невозможно выбрать программно - техническую среду для реализации этих задач, отражающих особенности информационных продуктов и услуг.
Говоря о рекламе, нельзя не упомянуть о том. что на Западе уже давно стало привычным размещение рекламы в компьютерных сетях. По эффективности сетевая реклама не уступает телевизион​ной, радио - или газетной. У нас же в стране это одна из важнейших проблем, так как реклама в сетях да и сами компьютерные сети - дело новое.
Отличительной чертой компьютерных сетей от других носи​телей рекламы является направленность. Ведь сегодня у нас имеют доступ к глобальным сетям те люди, которые занимаются бизнесом в той или иной области. А следовательно, и получателями сетевой рекламы являются именно те, на кого она направлена, и никто больше.
Из-за сложившейся технической зависимости от Запада скла​дывается тенденция в отставании использования новейших средств обработки и подачи рекламной информации. Так, в развитых стра​нах, в недалеком будущем мультимедиа-компьютеры станут ана​хронизмом, а у нас они только входят в практическую жизнь
При этом возникает еще одна проблема связанная с быстрым «моральным» старением технических средств. И эту проблему в наших сложных экономических условиях разрешить очень сложно. А эти сложности порождают ряд проблем связанных с трудностью создания высококачественных, конкурентоспособных графических продуктов рекламного творчества, на машинах с низкими техниче​скими характеристиками: объемами памяти в ПЗУ и ВЗУ, маломощным процессором и низкоэффективными периферийными устройствами.
Дальнейшее развитие рекламы неразрывно связано с коренными изменениями в средствах массовой коммуникации. Появится комплекс новых технических изобретений и усовершенствований,  вторые дают возможность человечеству легко и удобно создавать, хранить, перерабатывать, передавать и принимать информацию.
В настоящее время  индустрия  производства   компьютеров и программного обеспечения для них является одной из наиболее важных сфер экономики развитых стран. Для нашей страны это должно стать важным направлением экономического развития.
